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چکیـده
نمایشگاههای بین المللی بعنوان یکی از مجاری و کانالهای معرفی کالاهای تولید شـده و انتقال تکنولوژی در دنیا از اهمیت خاصـی برخـوردار هـستند توجـه بـه موفقیـت نمایشگاهها علی الخصوص نمایشگاههای تخصصی بین المللی که حدود 95 درصد کـل نمایشگاهها را در بر می گیرد، می توانـد نقـش بـسیار مـوثری را در فرآینـد توسـعه صادرات غیرنفتی داشته باشد. از آنجا که هدف اصلی از انجـام ایـن تحقیـق، بررسـی عوامل موثر بر موفقیت نمایشگاههای تخصصی بین المللی صادراتی می باشد، ابتدا بـا توجه به اهداف برگزاری نمایشگاههای بین المللی و بـا جمـع آوری نظـرات خبرگـان، اندیشمندان و صاحب نظران امر نمایشگاهی و از طریق پرسشنامه خبره، به شناسـایی عوامل موثر اقدام گردید و سـپس در ادامـه بـا توزیـع 300 عـدد پرسـشنامه اصـلی در جامعه آماری و جمع آوری آن و استفاده از روش تحلیـل عـاملی و بهـره گیـری از نرم افزار SPSS به تعیین عوامل موثر بر موفقیت نمایشگاههای بین المللی پرداخته شد و بـا توجه به ارزش ویژه بدست آمده از فرآیند استخراج و تجزیه و تحلیل آن به چهار عامل ذیل با اولویت اول تا چهارم دست پیدا کرده ایم.1- توجه به مدیریت و هدایت عملکردی نیروها و تبلیغات حرفه ای و تخصصی2- شفاف سازی برای مشارکت کنندگان و لزوم نظام حمایتی و رعایت اصول بازرگانی و نمایش کالا3- توجه به شرایط حاکم بر جامعه و همکاری و مشارکت همه عوامل درگیر نمایشگاه4- توجه به زمان و فضای برگزاری نمایشگاه.

